					




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

L’indice, risultato di un algoritmo che combina le risposte date ad una serie di domande sulle abitudini e sulle previsioni di viaggio, si attesta a ottobre ad un valore pari a 55, in diminuzione di un punto rispetto al mese precedente e ai livelli minimi da maggio.

Continua ad essere sensibilmente più elevato tra i più giovani (18-34 anni) e tra chi vive nei grandi centri e al Nord. Il Nord-ovest ha l’indice di fiducia più elevato in Italia, arrivando ad un valore di 62 su 100.

Il minimo è dovuto anche alla paura dell’espansione a livello globale del virus Ebola.

Scende a 3,7 notti la durata media della vacanza pianificata per i prossimi 3 mesi, dato tutto sommato compatibile con la stagionalità e con il mix delle destinazioni preferite per il periodo, che vede di fatto prevalere gli “short break”, anche se cominciano ad avere un peso statistico rilevabile le vacanze invernali in montagna. Non mancano le destinazioni esotiche e di lungo raggio. 

Tre italiani su quattro preferiscono trascorrere nei prossimi mesi le loro vacanze in Italia.




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Soprattutto la clientela più matura preferisce restare in Italia (il 79 per cento per chi ha più di 55 anni d’età), mostrando una propensione maggiore alle destinazioni di corto raggio.

Per i prossimi mesi le destinazioni preferite saranno, oltre alla Toscana e al Lazio delle città d’arte, le mete montano-sciistiche del Trentino Alto-Adige, della Lombardia e del Piemonte. A livello europeo, Spagna, Francia, Germania, Austria e Regno Unito sono le destinazioni preferite dai turisti italiani.

Dunque le mete più tipicamente invernali, quali Piemonte in Italia e Austria in Europa, sono entrate nella “top five” delle destinazioni preferite degli italiani.

A livello di mete extra-europee, gli Stati Uniti sono in cima alle preferenze di viaggio, seguite a poca distanza dall’Australia, ma anche i Caraibi, il Giappone il nord Africa e la Turchia si distinguono.

Il pessimismo sull’andamento economico del Paese trascina l’indice di propensione al viaggio verso il basso.




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Oltre un italiano su due è più pessimista nell’ultimo periodo, mentre solo il 18 per cento si vede più ottimista. Rispetto al giugno scorso vi è un profondo cambiamento nell’aspettativa di una ripresa economica e questo dato non può che influenzare l’indice di propensione al viaggio degli italiani.

Rispetto ai grandi fatti “esogeni” cambia il mix di quelli che esercitano un’influenza negativa sulle prospettive di viaggio all’estero. Se la crisi dovuta alla guerra in Ucraina fa meno paura agli italiani e i timori legati ad una nuova guerra mondiale sono in diminuzione, adesso è Ebola a condizionarle pesantemente. 




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Il mix di queste situazioni  ha un impatto diretto sulle scelte di viaggio degli italiani, tanto che due su cinque potrebbe viaggiare meno verso l’estero nei prossimi mesi.

I prossimi mesi continueranno a vedere al centro dei desideri di viaggio le città d’arte, sia quelle italiane che quelle europee.




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Oltre un italiano su due visiterà nei prossimi tre mesi una città o località d’arte , mentre la montagna è preferita da quasi un italiano su tre, in forte crescita rispetto al mese precedente dovuto alla stagionalità.


La visita alle città d’arte è trainata dalla voglia di visitare musei, monumenti o mostre, dato che oltre un italiano su due ha questo desiderio per il periodo autunnale.

La vacanza eno-gastronomica è in forte crescita. Un italiano su tre pensa per il prossimo autunno ad una vacanza di questo genere.




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Oltre il 50 per cento degli italiani viaggerà in coppia nel prossimo autunno, mentre scendono lievemente i viaggi in famiglia o con gli amici vedono. Interessante notare che in media i gruppi sono formati da cinque persone.






---------------------------------------------

Nota Metodologica

L’indagine è stata eseguita fra il 20 e il 24 ottobre 2014 con metodologia CATI/CAWI su un campione di 1.000 casi rappresentativo della popolazione residente in Italia dai 18 ai 74 anni, segmentato per sesso, classe di età, Ampiezza Centri e GRG (Grandi Ripartizioni Geografiche).
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STABILE LA SCELTA DELL’ITALIA PER 3 VIAGGIATORI SU 4
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		27%		25%		21%



BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi
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		Lazio



		TOP DESTINAZIONI EUROPA
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Pensando alle notizie sull’economia e il turismo sentite su TV, giornali o 

internet nelle ultime due settimane, Lei si definirebbe più ottimista o 
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AUMENTA  ANCORA LA % DEI “PESSIMISTI”, STABILI GLI “OTTIMISTI”

Pensando alle notizie sull’economia e il turismo sentite su TV, giornali o internet nelle ultime due settimane, Lei si definirebbe più ottimista o pessimista sull’economia del Paese rispetto a due settimane fa?

BASE: ITALIANI 18-74 ANNI

SALDO 

OTTIMISTI - PESSIMISTI

		SETTEMBRE		AGOSTO		LUGLIO		GIUGNO

		17%		17%		19%		32%

		37%		41%		40%		43%

		46%		42%		41%		25%

		-29%		- 25%		- 22%		+ 7%













Colonna1	

Più ottimista	Uguale a prima	Più pessimista	0.18000000000000005	0.33000000000000013	0.4900000000000001	-0.31000000000000011	
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LA PAURA DI EBOLA POTREBBE FAR VIAGGIARE MENO VERSO ESTERO …

BASE: totale campione

La paura del virus la farà viaggiare meno verso l’estero?

% MOLTO + ABBASTANZA

41%



		Sesso		Molto + abbastanza

		Uomini		35%

		Donne		47%



		Età		Molto + abbastanza

		18-34 anni		38%

		35-54 anni		41%

		55-74 anni		44%











Vendite	



Molto	Abbastanza	Poco	Per nulla	Senza opinione	0.11904761904761908	0.28968253968253982	0.34623015873015861	0.2301587301587302	1.4880952380952385E-2	
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			 			Vendite


			Molto			11.9%


			Abbastanza			29.0%


			Poco			34.6%


			Per nulla			23.0%


			Senza opinione			1.5%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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IN CRESCITA LA MONTAGNA, CHE PASSA IN UN MESE DAL 21% AL 27%

		18-34 anni		35-54 anni		55-74 anni 

		52%		51%		54%

		30%		29%		18%

		22%		14%		22%

		13%		14%		9%

		5%		3%		4%

		2%		2%		3%



Dove andranno?

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi



		SETTEMBRE

		52%

		21%

		26%

		10%

		5%

		3%















Totale	

Città e località d'arte	Montagna	Mare	Campagna, collina	Lago	Crociera	0.52117863720073665	0.27	0.18000000000000005	0.12000000000000002	4.0000000000000015E-2	2.0000000000000007E-2	
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			 			Totale


			Città e località d'arte			52%


			Montagna			27%


			Mare			18%


			Campagna, collina			12%


			Lago			4%


			Crociera			2%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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MUSEI ED ENOGASTRONOMIA SI CONFERMANO ATTIVITÀ PRINCIPALI

Che cosa faranno?

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi
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MUSEI ED ENOGASTRONOMIA SI CONFERMANO ATTIVITÀ PRINCIPALI

Che cosa faranno?

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

		SETTEMBRE		AGOSTO		LUGLIO		GIUGNO

		55%		50%		43%		49%

		33%		21%		28%		27%

		28%		21%		26%		26%

		26%		29%		26%		25%

		14%		16%		16%		17%

		15%		14%		20%		21%

		8%		11%		15%		16%

		6%		8%		8%		9%

		5%		6%		5%		6%

		5%		5%		5%		6%

		2%		2%		2%		3%











Totale	

Visitare musei, monumenti o mostre	Vacanza enogastronomica	Visita a parenti e/o amici	Fare Shopping	Vivere un'avventura	Trattamenti di salute, 
cure termali	Praticare uno sport	Pellegrinaggio o visitare 
luoghi religiosi	Studiare / Imparare una lingua	Seguire un evento sportivo	Fare volontariato	0.53398058252427183	0.29514563106796127	0.26796116504854384	0.26213592233009703	0.15533980582524279	0.14951456310679623	0.10873786407766993	8.3495145631068024E-2	5.4368932038834986E-2	3.6893203883495172E-2	1.3592233009708739E-2	



Foglio_di_lavoro_di_Microsoft_Office_Excel1.xlsx
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			 			Totale


			Visitare musei, monumenti o mostre			53%						55%			50%			43%			49%


			Vacanza enogastronomica			30%						33%			21%			28%			27%


			Visita a parenti e/o amici			27%						28%			21%			26%			26%


			Fare Shopping			26%						26%			29%			26%			25%


			Vivere un'avventura			16%						14%			14%			20%			21%


			Trattamenti di salute, 
cure termali			15%						15%			16%			16%			17%


			Praticare uno sport			11%						8%			11%			15%			16%


			Pellegrinaggio o visitare 
luoghi religiosi			8%						6%			8%			8%			9%


			Studiare / Imparare una lingua			5%						5%			5%			5%			6%


			Seguire un evento sportivo			4%						5%			6%			5%			6%


			Fare volontariato			1%						2%			2%			2%			3%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.













image1.jpeg

Istituto Piepoli














image8.emf
54%

23%

20%

9%

In coppia 

(con il partner)

Con famiglia/ 

figli/ 

genitori/ parenti

Con gli amici

Da solo

10

SI VIAGGIA SOPRATTUTTO IN COPPIA ANCHE IN AUTUNNO

Con chi viaggeranno?

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

I gruppi di 

viaggiatori 

sono formati 

in media 

da

5 persone

ITALIA ESTERO

55% 52%

25% 18%

17% 29%

9% 9%

18-34 

anni

35-54 

anni

55-74 

anni 

56% 51% 58%

17% 31% 18%

28% 17% 13%

7% 8% 13%

UOMINI  DONNE
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18% 22%

10% 8%
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SI VIAGGIA SOPRATTUTTO IN COPPIA ANCHE IN AUTUNNO

	Con chi viaggeranno?

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

I gruppi di viaggiatori sono formati in media da 5 persone



		ITALIA		ESTERO

		55%		52%

		25%		18%

		17%		29%

		9%		9%



		18-34 anni		35-54 anni		55-74 anni 

		56%		51%		58%

		17%		31%		18%

		28%		17%		13%

		7%		8%		13%











		UOMINI 		DONNE

		56%		53%

		23%		24%

		18%		22%

		10%		8%













Totale	

In coppia 
(con il partner)	Con famiglia/ 
figli/ 	
genitori/ parenti	Con gli amici	Da solo	0.54	0.23	0.2	9.0000000000000024E-2	
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			 			Totale


			In coppia 
(con il partner)			54%


			Con famiglia/ 
figli/ 
genitori/ parenti			23%


			Con gli amici			20%


			Da solo			9%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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