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la fiducia delle imprese 
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fiducia delle famiglie: il clima futuro  
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indicatori congiunturali 
var. % congiunturali   

2 

produzione 

industriale
occupati

grado 

utilizzo 

impianti 

(trim.)

fiducia 

famiglie

immatricolazioni 

auto a privati 

(var. tendenziali)

set - 13 0,2 -0,3 73,1 2,9 0,5

ott 0,7 0,2 -3,6 -10,7

nov 0,2 -0,2 1,2 -7,9

dic -0,9 0,0 72,5 -2,0 3,8

gen -14 1,0 0,1 1,8 0,7

feb -0,5 -0,1 -0,4 3,8

mar -0,4 0,4 71,6 4,1 -3,0

apr 0,5 -0,4 3,4 -3,1

mag -1,2 0,1 0,8 -5,3

giu 0,7 (*) 0,2 72,6 -0,6 -0,8

lug -0,1 (*) -0,9 7,7

(*) stime Ufficio Studi Confindustria

ICC
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ICC 
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2013 2014

1 trim. 2 trim. 3 trim. 4 trim. 1 trim. 2 trim.

var. % tendenziale

ICC  -4,9 -3,9 -1,9 -1,9 -1,2 0,6

consumi Istat -3,4 -3,3 -2,0 -1,4 -0,5 ?

var. % congiunturale

ICC  (dest.) -1,3 -0,7 0,0 0,2 0,1 -0,2

consumi Istat -0,9 -0,4 -0,1 0,0 0,0 ?
var. % tendenziali I Trim Mag Giu II Trim

TOTALE -1,2 -0,5 0,4 0,6

Beni e servizi ricreativi 0,2 0,9 1,3 1,0

Alberghi, pasti e consumazioni fuori casa -1,6 0,3 1,1 1,2

Beni e servizi per la mobilità -0,5 -3,0 -1,1 -1,5

Beni e servizi per le comunicazioni 5,1 5,1 3,8 5,5

Beni e servizi per la cura della persona -0,8 -0,6 0,8 0,1

Abbigliamento e calzature -0,6 -0,1 -1,1 -0,1

Beni e servizi per la casa -1,7 -1,4 -0,8 -1,1

Alimentari, bevande e tabacchi -3,6 -1,2 0,5 1,8
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bonus per 11 milioni di 

soggetti; totale 6,45 

miliardi per il 2014; ad 

oggi distribuiti 1,61 

miliardi (cioè un quarto 

del totale, media 73 euro 

a testa per 2 mesi, 

maggio e giugno); se 

fossero stati spesi tutti 

avremmo avuto un 

incremento di oltre l’1% 

dei consumi nella media 

maggio-giugno su marzo-

aprile; questo effetto non 

si è avuto (ancora) 

essendo stato limitato a 

una piccola crescita in 

giugno 

la strategia era: 

inizio da qualcuno (dipendenti) 

un’azione per tutti; l’intero 

paese avrebbe dovuto tirare un 

sospiro di sollievo: “le tasse 

cominciano a scendere”; anche 

chi non aveva avuto il bonus 

l’avrebbe “speso”! Non era 

sbagliato l’obiettivo ed era 

giusta la strategia: ma è stata 

realizzata male (c’è tempo 

per correggerla e fare 

imboccare al paese la strada 

“giusta”) 
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gravi difetti meccanici 

1996-2009 2009-2012 2013

var. % m.a. Pil

Centro-Nord 0,8 0,2 -1,2

Sud 0,8 -1,3 -4,0

ITALIA 0,8 -0,1 -1,9

var. % m.a. consumi

Centro-Nord 1,3 -0,7 -2,4

Sud 0,5 -1,6 -3,2

ITALIA 1,1 -0,9 -2,6

2014

0,6

-0,7

0,3

0,5

-0,5

0,2


