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2 Tutti i diritti riservati 

Tre anni, tre mondi 

1. Una nuova dimensione dell’esistenza 

2. La digitalizzazione dei consumi 

 e delle relazioni 

3. La riduzione forzata dell’offera 

tradizionale 

 

L’anno della paura 

1. I vaccini riaprono il Paese 

2. Una ripresa selettiva dei consume 

culturali 

3. Una nuova contrazione della spesa a 

partire dal secondo semestre 

Un vaccino per ripartire 

1. La crisi energetica e l’inflazione 

spaventano i consumatori 

2. Un’estate dal vivo 

3. Un autunno ricco di incognite 

La guerra e la crisi energetica 

2020 2021 2022 

ENTRATE SUPERIORI ALLE USCITE USCITE SUPERIORI ALLE ENTRATE PAREGGIO ENTRATE/ USCITE 

autovalutazione della situazione economica famigliare 

NIENTE  

SARA’ 

PIU’ 

COME 

PRIMA 
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Nell’ultimo mese lei ha svolto le seguenti attività spendendo del denaro? 

Valori %. Set-2020: 1000 Set-2021: 1000 Set-2022: 1064  

Un lento recupero ancora lontano dai livelli pre-Covid 

Valore base 100 
dicembre 2019 
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Una possibile nuova flessione in autunno 

4 

 Pensando ai prossimi tre mesi, come potranno cambiare i suoi 
comportamenti di acquisto rispetto ai seguenti beni e servizi culturali?  

46,2 € 

Spesa media mensile 
famigliare destinata ai 

consumi culturali durante il 
periodo autunnale 

85% 

Rispondenti che dichiarano 
che spenderanno denaro in 
consumi culturali durante il 

periodo autunnale 
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Una fruizione dei contenuti culturali più casalinga e digitale 

Ne fruisce di più attraverso il 
digitale 

Ne fruisce di più attraverso 
modalità tradizionali 

Ne fruisce di più da casa Ne fruisce di più fuori da casa 

Ne fruisce di più da solo Ne fruisce di più in compagnia 

Dedica più tempo Dedica meno tempo 

E, pensando a come fruisce dei beni e dei servizi culturali, lei direbbe che oggi, rispetto a prima della pandemia:  

Settembre 2022 
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La fruizione televisiva: un nuovo mix di accessi 

Nel corso dell'ultimo anno, lei ha guardato film, telefilm e 
programmi tv attraverso…. 

Fatto 100 il tempo passato a guardare la TV, quanta parte è passata guardando… 
Valore medio per classe d’età 

Valori %. Set-2021: 1000 Set-2022: 1064  
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La lettura dei libri: cartaceo e digitale convivono 

Parliamo ora, invece della lettura di libri in formato cartaceo o digitale. 
Lei generalmente legge (indichi tutte le forme utilizzate)  

Nei prossimi sei mesi lei pensa che leggerà libri 
prevalentemente…  (solo lettori abituali) 

In formato cartaceo 

In formato digitale 

In ambo i modi 

Non leggerò libri 

Valori %. Set-2021: 1000 Set-2022: 1064  
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La cultura driver economico e sociale nella vita delle città 

Qual è il suo grado di accordo o disaccordo con le seguenti affermazioni? 

Valori %. Giu-2022: 1003 Set-2022: 1064  

Le iniziative culturali sono un modo per 
rendere la città più viva e piacevole 

Le iniziative culturali sono un 
importante attrattore turistico per la 

città 

Le iniziative culturali sono utili per 
supportare le attività economiche locali 

Proviamo a confrontare l'offerta culturale della sua città 
di quest'anno con quella che era l'offerta culturale prima 

del covid (es. autunno 2019), quale delle due era più… 
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Il valore della cultura come attrattore delle scelte turistiche 

Nella scelta della sua destinazione per le sue gite o vacanze autunnali, 
quanto ha pesato/peserà l'offerta delle seguenti attività nella destinazione?  
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