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Billé: bisogna fare di pity, sui prezzi meglio il modello Torino

«QOccorre aiutare

in concreto le famiglie

E dico noalla revisione

degli studi di settore»

DA RoMa

efinisce 'accordo con la gran-
de distribuzione «apprezzabile
malimitato», avanza dubbi sul-
I'esistenza di unalinea comune nel go-
verno («MaMarzano e i
Siniscalco si parla-

no?»). Chiede azioni

capaci di «dare qual-

chesoldoin pitialle fa-

miglie, unica vera in-

frastruttura di questo

Paese». E annuncia,

secco, che nonfirmera

nessun adeguamento :
(«recrudescenzar, la chiama lui) degli
studi di settore a carico del lavoro au-
tonomo. Il mese e mezzo di silenzio e-
stivo ¢i riconsg%naun Sergio Bille, pre-
sidente di Confcommercio, battaglie-

ro come sempre dopo la conferenza
stampa in cul ha presentato le stime
aggiornate del "suo" centro studi.

Par di capire che lei apprezzi, ma non
sia entusiasta di questa intesa. O no?

Non sitratta di entusiasmo. Questo &un

accordo che pud esse-
re valido nelle citta.
Ma nei paesi? E un
brodino che non af-
frontail cuore del pro-
blema: questa nuova
politica econornica
sbandierata ha uno
dei corollari principa-
li nella tutela delle fa-
miglie, di cui non c'e traccia. E poi non
scardiamo che ci sono famiglie che vi-
vono di commercio € non possono es-
sere rottamate: e nel primo semestre le
vendite al dettaglio sono calate del 2%.

Lei contrappone quest'ultima
intesa con quella annunciata
lunedi a Tormo da Siniscalco.
Si. Stiamo parlando di due mi-
nistri che dovrebbero operare
all'interno di una strategia con-
certata. E allora mi chiedo: ma
Siniscalco e Marzano si parla-
no? E selo fanno, perché adot-
tano poi comportamenti
difformi? Non capisco che sen-
s0 abbia, a distanza di 4 giorni,
che Marzano annunci un'ini-
ziativa diversa.

Altri pensano magaria de

Quali sono le differenze?
Lesperimento di Torino nasce da un
dialogo che ha coinvolto tutte le cate-

orie interessate, anchei produttori. Si

asa su un calo dei prezzi del 2%, non
su un semplice blocco. Anche le con-
trofferte alla base dei due pattisono di-
verse: Ii c’&un impegno degli entilocali
a tenere bassi costi e tariffe, una delle
zavorre maggiori sui costi delle impre-
se commerciali; nell'idea di Marzano
liberalizzazioni come quella dei saldj,
non attuata quasi da nessuno nell'Ue,
Non vorra negare che, almeno, il go-
verno si stia sforzando di far qualco-
sa per bloccare i prezzi.
Ma guardi che siamo tutti impegnati
in questaazione, mica solo il governo,
Siricordi quante iniziative a livello lo-
cale sono state fatte dai commercian-
ti dall'inizio del 2004... 1l punto & che
il governo deve fare anche, e soprat-
tutto, altro. Per anni ci siamo "conso-
lati" col fatto che stavamo sulla stessa
barca di Francia e Germania, ma se

ardiamo i dati de] nostro centro stu-

i scopriamo che fra il 2001 e il 2004

noi siamo cresciuti appena dell'1,5%,

laFrancia del 3,4%; che il nostro export
& crollato del 4,8%, quello transalpino
e salito del 3,8%. ‘

Serve una cura d'urto?

Esatto. Siarno stanchi di essere un Pae-
se che non cresce, diciamo basta al
mercato delle illusioni. Non prendia-

mociin giro dicendo che questa crisi o-
scura pud essere risolta solo ritoccan-
doil prezzo di qualche merce per qual-
che mese, senza contare I'"effetto-mol-
la" che segue ogni blocco. Anche que-
stariforma fiscale che va in giro dal 2001
sembra diventata una presa in giro. S'&
parlato poi di un "metodo Siniscalco”
che avrebbe tenuto in conto le parti so-
ciali: bene, & proprio arrivato il mo-
mento di realizzarlo. Senza farci trova-
re giochi gia fatti, come magari sull'Trap.
ocalizzare o
a intercettare quote di risparmio. Noi
siamo una categoria che campa sul
mercato che cresce ed & su questo, al-
lora, che adegueremo le nostre rispo-
ste. E nessuno pensi di truccare le car-
te sugli studi di settore: io non firmerd
mai una loro recrudescenza.
Eugenio Fatigante




